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Abstract:  
his study deals with an important topic in the field of trademarks 

as it relates to the possibility of forming and establishing a trademark 

correctly, thus allowing it to be registered or not considered a nullity. 

The distinguishing characteristic is considered an essential condition 

for the validity of the brand because it stems from the essence of the 

trademark function, which lies in the possibility of distinguishing the 

products and services of competitors from each other. 

he problem of the study stems from the fact that the Jordanian 

legislator did not set a precise regulation of the issue of the 

distinguishing characteristic of the trademark and was satisfied with 

a general criterion for the necessity of the availability of this 

characteristic in the brand, while the French legislator and the 

European directive regulated in explicit texts the requirements of the 

distinguishing trademark characteristics, including the description 

and symbol. 

The study concludes with results that highlight the positives and 

negatives of the legislative regulation in the investigated laws, in the 

light of which the research makes recommendations that would 

maximize these positives and try to avoid the negatives. 
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(BONET, 1983)(BONET & BOUVEL, 2007)
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بة ، مجلة نقا296/94، و القرار رقم 926، ص 1989 ، مجلة نقابة المحامين، سنة49/88محكمة العدل العليا الاردنية، القرار رقم أنظر قرار  1

 .1850، ص 1995المحامين، سنة 
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2 CJCE، 7 juill. 2005، Nestlé، Rec. P. I-6135; PIBD 2005، n° 818، III، 659. 
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3erI § d 

7erI § d 

3

a2711

3erI§ c 7erI §  

c 

4

3erI§ c 

JACOBS 2005 p 41

3erI§d7erI§ d

5

a2711

                                                           
3 En ce sens، TPICE، 24 sept. 2008، I. T. @ manpower، qui applique le texte sans rechercher si le signe est --
devenu—usuel.  
4 CJCE، 20 sept. 2001، Baby-dry، Rec. P. I-6251 (pt 39) ; et par la suite، dans les memes termes، par ex.، TPICE، 12 
janv. 2005، Europremium، Rec. P. II-65 ; PIBD 2005، n° 811، III، 392 ; Propr. Ind. 2005، comm. 27 ; TPICE، 19 janv. 
2005، Bioknowledge.  
5 V. cependant TPICE، 23 oct. 2008، Past Perfect، qui indique que < I'exclusion de I'enregistrement des marques 
visées (par I'article 7، § 1er، d) du RMC) n'est pas fondée sur la nature descriptive de ces marques، mais sur I'usage 
en vigueur dans les milieux dont relève le commerce des produits et des services> en cause. 
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7
 MONGUIRAL-FOLLIARD 2006 p 2007 

(SCHMIDT-SZALEWSKI & PIERR, 

2007, p. 209)

2010281

201565

(CHAVANNE & BURST, 1998, p. 584)

                                                           
6 TPICE، 10 nov. 2004 (forme d'un flacon transparent)،  pt. 30 ; et déjà، notamment، TPICE، 20 nov. 2002، Rec. 
P.II-4881 (kit pro)  ،  pt 19 ; TPICE، 3 déc. 2003 (Nestlé waters-forme d'une bouteille)  ،  Rec. P. II-5207، pt 28. 
7 TPICE، 5 déc. 2002، Rec. P. II-5159 (BioID)، annulé pour une autre raison par CJCE15 sept ،. 2005، Rec. P. I-797.  
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 .1850، ص 1995بة المحامين، سنة ، مجلة نقا31/12/1988الصادر بتاريخ  49/88انظر محكمة العدل العليا الاردنية، القرار رقم  8
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a2711

9

10
Bravo

11

12

peau d'Ange
13

Abracadabra

14
C'prop

15
Fromentine

16

Petites recoltes
17

                                                           
9 V. par ex. CA Paris، 10 mars 1994، PIBD 1994، n° 568، III، 325، qui relève que le terme litigieux est < la désignation 
usuelle et nécessaire> du produit.  
10 CJCE، 4 oct. 2001 Merz & Krell، préc.; Cass. com.، 18 oct. 1994، préc. 
11 CJCE، 4 oct. 2001، préc. 
12 CJCE، 16 sept. 2004. Nichols Rec. P. I-8499 ; PIBD 2004، n° 796، III، 618 ; D. 2005، pan. 503، obs. S. DURRANDE. 
13 CA Paris، 12 janv. 2001، PIBD 2001، n° 719، III، 240 ; Ann. Propr. Ind. 2001، p. 89.  
14 CA Paris، 30 avr. 1998، D. 1998، IR. 202 ; rej. Cass. com.، 13 mars 2001، PIBD 2001، n° 722، III، 309. 
15 CA Paris، 16 juin 2000، PIBD 2000، n° 728، III، 552.  
16 CA Reims، 24 déc. 2002، PIBD 2003، n° 762، III، 219.  
17 Cass. com.، 6 mars 2007، pourvoi n° 05-13705. 
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18Guide des hotels de charmeFestival
19

Loto

 Loto sportif
20

Croissance
21

a2711

3erI§ d 

Cardio Fitness

" Grands chif" Grands 

chif "

                                                           
18 CA Versailles، 11 mai 1993، PIBD 1993، n° 551، III، 550.  
19 Cass. com.، 6 oct. 1998، PIBD 1999، n° 668، III، 31. 
20 Cass. com.، 28 avr. 2004، PIBD 2004، n° 792، III، 479.  
21 CA Paris، 9 juin 2004، PIBD 2004، n° 796، III، 620. 
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2010282Kir

22

Tob50
23

NGV

24

Femme

Femme

                                                           
22 Cass. com.، 27 oct. 1992، PIBD 1993، n°537، III، 95.  
23 Cass. com.، 26 mars 2002، PIBD 2002، n°745، III، 295 ; D. 2002، p. 1983. Rappr. Cass. Crim.، 23 janv. 2001،  Bull. 
Crim. n° 18 ; D. 2002، somm. 1131، obs. S. DURRANDE. 
24 TGI Bastia، 31 mars 1998، RD prop. Intell. 2000، n° 109، p. 11.  
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Femme

1711

 Drouot

Drouot Estimationrue drouot

8

2010

282

Paris Sport Motor Show
25

Toucha
26

Blind Test

27
Air Sport Gun

28

Dipping bowl

Judogi

(Standard

                                                           
25 CA Paris، 16 mai 1997، RTD com. 1997، p. 448، obs. J. AZEMA. 
26 Cass. com.، 9 juill. 2002، PIBD 2003، n° 755، III، 17.  
27 TGI Paris، 20 juill. 2006، n° 841، III، 787. 
28 Cass. Crim.، 8 janv. 2008، pourvoi n° 07-82105.  
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Spearmint

30

0201282Low boot
31

Kinder
32

Swim Trainer
33

Fooding
34

35

Bruschetteria et Bruschetta

Bruschetta

36

Matratzen concord

FOLLIARD-MONGUIRAL 2006 p. 483

                                                           
 .298، ص 1978عدل عليا، سنة  31/78.، والقرار رقم 139، ص 1959ابة المحامين، سنة عدل عليا، مجلة نق 73/59انظر القرار رقم  29
 ،76الث، ص ، السنة السابعة عشر، العدد الاول والثاني والث1969عدل عليا، مجلة نقابة المحامين، سنة  75/68انظر القرار رقم  30

31 CA Paris، 12 nov. 1992، PIBD 1993، n°538، III، 138. 
32 CA Paris، 30 janv. 2004، PIBD 2004، n° 785، III، 266.  
33 TGI Paris، 10 déc. 2004، PIBD 2005، n° 805، III، 213، conf. CA Paris، 4c ch. B، 10 mars 2006، RG n° 05/05391.  
34 CA Paris، 31 oct. 2007، PIBD 2008، n° 865، III، 8. 
35 Cass. Com.، 7 déc. 1993، Bull. Civ. IV، n° 459.  
36 Cass. Com.، 20 mai 2008 (pourvoi n° 07-11738)،  PIBD 2008، n°878، III، 426. 
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A. FOLLIARD-

MONGUIRAL 2008 p 967 §2

 JOLY 2002 p 81

2007219200821

(CHAVANNE & BURST, 1998, p. 559)

la vache qui rit7112

3erI § d 

3erI § b ) 7( 

 20002662010281

37

17

                                                           
37 Cass. com.، 30 janv. 2001، PIBD 2001، n° 721، III، 283; RJDA 2001/6، n° 735; v. aussi CA Paris، 9 juin 2004، PIBD 
2004، n° 796، III، 620. 
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a27113erI § d 

20102811967102

Agendas 

3839Agenda xyAgenDDa

Agenda
40

soldecor 

 slipbaby 
41

DE MEDRANO CABALLERO 2006 p 74

                                                           
38 CA Paris، 10 mars 1994، préc  
39 V. par ex. Cass. Com.، 24 janv. 1995، Bull. Civ. IV، n°25 (cachous Lajaunie). 
40 V. par ex. CA Paris، 9 nov. 2001، PIBD 2002، n° 737، III، 106 (Mondial du Web); TPICE، 3 juill. 2003، Rec. P. II-
2235; Propr. Ind. oct. 2003، comm. 77. 
41CA Paris، 23 févr 1981.  
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42

43

Agenda

12

 

2711

(DECOCQ, 2007, p. 325) (AUDOT, 

                                                           
42 Cass. Com.، 3 mars 2004، pourvoi n° 01-12256; Cass. Com.، 31 mars 2004، PIBD 2004، n° 791، III، 444; CA Paris، 
29 juin 2001، PIBD 2002، n°، III، 11.  
43 Cass. Com.، 27 janv. 2009 (pourvoi n° 07-20949)، PIBD 2009، n° 893، III، 925.  
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2010, p. 93)

20046744

(TAFFOREAU, 2007, p. 379)

2000278200989

(FRANÇON, 1973, p. 270)

(FRANÇON, 1973, p. 270)

                                                           
 .926، ص 1989، مجلة نقابة المحامين الاردنيين، (49/88)م حكمة العدل العليا الاردنية، رقأنظر قرار م 44
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multimedia 

45
 

8

7112 b

(FRANÇON, 1973, p. 270)

3erI§ c 

7erI§ c 

 1970292006257

BONET 2000 p 25: 

DURRANDE 2005 p 327

                                                           
45 CA Paris، 29 nov. 1994، PIBD 1995، n° 582، III، 90. 
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46

 

201568

47

Beurre Tendre

"coupant" 

brillant

(CHAVANNE & BURST, 1998, p. 559)

4849

5051

52

7112b

                                                           
46 CJCE، 12 févr. 2004، KPN، préc.  
47 CJCE، 23 oct. 2003، Doublemint، préc.; V. aussi CJCE، 20 sept. 2001، Baby-dry، préc.; CJCE، 5 févr. 2004، 2 
ordonnances، Streamserve et Telefon & Buch، préc. 
48 CJCE، 5 févr. 2004، Telefon، & Buch، préc  
49 CA Paris، 9 févr. 2000، PIBD 2000، n° 697، III، 230 (Beurre tendre). 
50 CA Paris، 12 sept. 2003، PIBD 2004، n° 782، III، 163.  
51 CJCE، 12 févr. 2004، KPN، préc.  
52 Contra CA Rennes، 18 sept. 2002، propr. Ind. juill.-août 2003، comm. 61. 
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53

54

1272005

55

Silhouette

Silhouette

56

57

"Femme"

"teint Léger

Energique

                                                           
53 CJCE، 12 févr. 2004، 2 arrêts، KPN، préc.، et Campina، préc. ( à propos de I'article 3، § I، c) de la directive) ; 
CJCE، 23 oct. 2003، Doublemint، préc.، et CJCE، ord.، 13 févr. 2008، Hairtransfer، à propos de I'article 7، § I، c ) 
du règlement. 
54 TPICE، 19 janv. 2005، Bioknowledge. 
55 Cass. Com.، 12 juill. 2005، Bull. Civ. IV، n° 171; PIBD 2005، n° 815، III، 547; RJDA 2005/11، n°1289.  
56 CA paris، 24 sept. 2008، PIBD 2008، n° 884، III، 629.  
57 Cass. com.، 16 déc. 2008 (pourvoi n° 08-11816)، PIBD 2009، n° 890، III، 818.  
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3erI§c

59

60

Radio Fun

Fun

 Extra 

ideal  Express

2010284

61

                                                           
58 V. par ex. CA Paris، 15 juin 2001، PIBD 2001، n° 729، III، 537. 
59 CJCE، 12 févr. 2004، KPN، préc 
60 CJCE، 20 sept. 2001، Baby-dry، préc.، qui vise les "caractéristiques essentielles"; et، continuant à se référer à 
ce dernier arrêt، TPICE، 12 janv. 2005، Europremium، Rec. P. II-65 ; PIBD 2005، n° 811، III، 392 ; Propr. Ind. avr. 
2005، comm. 27، obs. A. FOLLIARD-MONGUIRAL، qui exige la description d'une caracéristique essentielle " 
détermi-nant le choix du consommateur"(pt 36) ; TPICE، 8 juin 2005، Rockbass، Rec. P. II-1981 (pt 61) ; également 
en ce sens CA Paris، 23 avril 2003، PIBD 2003، 773، III، 512 ; CA Paris، 30 mars 2005، PIBD 2005، n° 814، III، 515. 
61 Par ex. TPICE. 12 janv. 2005، SnTEM، Rec. P. II-47 (spécialistes du domaine de la métallurgie) ; v. aussi TPICE، 
19 janv. 2005، Bioknowledge (spécialistes des sciences du vivant et du secteur des soins). 
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7 §2

62

7 §2

erI§ 

ALCOOL
63

ANDGR
64

Multimédia

65
Le gommage des façades

66
Le Fil bleu

                                                           
62 Par ex.، TPICE، 12 juin 2007، Lokthread; TPICE، 12 sept. 2007، Basics; reprenant la formule، CA Paris، 24 sept. 
2008، PIBD 2008، n° 884، III، 629. 
63 CA Paris، 28 sept. 1994، PIBD، 1994، 577، III، 577، Mais curieusement le terme Flowers a été jugé distinctif 
pour les mêmes produits (CA Paris، 23 avril 2003، PIBD 2003، 773، III، 512).  
64 CA Paris، 23 févr. 2000، PIBD 2000، 701، III، 340. 
65 CA Paris، 29 nov. 1994، PIBD 1995، n° 582، III، 90. 
66 Cass. com.، 24 sept. 2003، PIBD 2003، n° 775، III، 577.  
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68
DVD

69
Saveur à l'ancienn
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Tek

71
Visible White
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Frechhh

73chFre

2010

284Espace
74

rmandsPaysans no

75
Double douceur

76
Vitalité

77
EasybankBanque facile

78
EurocoolEuro froid

79
Quick

80
La Mer

81
Blanc de Rose

82
Exquis

83

(Zest

84
Batir

85

                                                           
67 Cass. Com.، 4 juin 2002، PIBD 2002، n° 752، 510. 
68 Cass. Com.، 26 févr. 2002، PIBD 2002، n° 741، III، 211 ; RJDA 2002/7، n° 826.  
69 CA Paris، 24 mars 2000، Com. Com. électr. 2000، comm. 89، obs.  C. CARON. 
70 TGI Paris، 25 juin 2004، PIBD 2004، n° 795، III، 594. 
71 TPICE، 20 nov. 2007، Rec. P. II-4721. 
72 TPICE، 9 déc. 2008. V. également TPICE، 16 déc. 2008، Patentconsult. 
73 TPICE، 26 nov. 2008. 
74 CA Versailles، 10 mars 1995، PIBD 1995. n° 590، III، 307; RTD com. 1995 ، p. 603. 
75 CA Paris، 10 oct. 2001، PIBD 2002، n° 737، III، 112. 
76 CA Paris، 13 nov. 1996، PIBD 1997، n° 627، III، 119. 
77 TPICE، 31 janv. 2001، Rec. P. II-449 ; PIBD 2001، n° 720، III، 262. 
78 TPICE، 5 avr. 2001، Rec. P. II-1259. 
79 TPICE، 27 févr. 2002، Rec. P. II-683 ; PIBD 2002، n° 747، III، 348 ; Propr. Intell. 2002، n° 5، p. 80، obs. E. JOLY. 
80 CA Paris، 6 mars 2002، PIBD 2002، n° 750، III، 435. 
81 CA Paris، 2 juill. 2004، PIBD 2004، n° 795، III، 585. 
82 Cass. Com.، 28 sept. 2004، pourvoi n° 02-13697. 
83 CA Paris، 4 déc. 2002، D. 2003، somm. 2629. 
84 CA Paris، 17 oct، 1988، PIBD، 1988، III، 170. 
85 CA Paris، 11 janv، 1993، PIBD، 1993، 545، III، 357. 



 لامة التجاريةقراءة في العلامة التجارية الشائعة والوصفية كمعيار لانتفاء الصفة الفارقة في تكوين الع
  دراسة تحليلية مقارنة في القانون الفرنسي والقانون الأردني والتوجيه الأوروبي  

 ، د. عدنان صالح العمرد. جمال طلال النعيمي

 

- 264 - 
 

7erI§c

86

Ultraplus
87

Fun
88

(BONET, 1990, p. 15931)

)201563

89

RUIZ-JARABO COLOMER 

2009 p 57

7111 a

 

(CHAVANNE & BURST, 1998, p. 52)

                                                           
86 TPICE، 2 déc. 2008 n Fun. 
87 TPICE، 9 oct. 2002، Ultraplus، Rec. P. II-3867; V. aussi TPICE، 12 janv. 2005، Europremium، Rec. P. II-65 ;  PIBD 
2005، n° 811، III، 392; Propr. Ind. avr. 2005، comm. 27. 
88 TPICE، 2 déc. 2008، préc. 
89 Le réglement communautaire du 20 mars 2006 relatif à la protection des appellations d'origine et des 
indications géographiques des produits agricoles et denrées alimentaires interdit le dépôt comme marque d'une 
dénomination enregistrée comme AOP ou IGP: 
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78

3 

erI§c 7112b 

90

91

92

Galettes de pont-Aven

pont-Aven1925

                                                           
90 V. par ex. Cass. Com.، 21 sept. 2004، pourvoi n° 02-15435 (marque comportant I'AOC Châteauneuf du Pape). 
91 CJCE، 12 févr. 2004، KPN، Rec. P. I-1619. 
92 Pour des hypothèses où le signe ne constituait précisément pas une telle appellation ou indication، CA Paris، 
4c ch. B، 28 sept. 2007، RG n° 05/23159 (Scott USA pour des vêtements de sport) ; CA Paris، 9 mars 2005، PIBD 
2005، n°809، III. 345 (Versailles pour des confiseries); CA Paris، 6 mars 2002، PIBD 2002، n° 753، iii، 545 (NYC 
pour des vêtements); CA Paris، 10 janv. 2001، PIBD 2001،  n° 721، III، 290 (Boston-Création pour des vêtements); 
CA Versailles، 19 mai 1987، PIBD 1987، n° 420، III، 393، (Moutarde de Meaux).  
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93

SpaSpa

94

Windsurfing Chiemsee45199995

2/1596

                                                           
93 TGI Rennes، 14. févr. 2000، PIBD 2000، n°698، III، 261. V. également Cass. Com.، 24 oct. 2000، RJDA 2001/2، 
n° 243 (Montroucous pour des eaux minèrales) ; CA Paris، 5 mars 2004، PIBD 2004، n° 789، III، 387 (Cirque  de 
Pèkin). 
94 CA Paris، 10 avr. 2009، PIBD 2009، n° 900، III، 1236.  
95 CJCE، 4 mai 1999، préc; et، proches، TPICE، 15 oct. 2003، Rec. P. II-4365; Propr. Intell. 2004، n° 11، p. 665، obs. 
I. DE MEDRANO CABALLERO (Oldenburger); TPICE، 25 oct. 2005، Rec. P. II-4633 (Cloppenburg).  
96 Ou à I'article 66 (ex-64)، § 2، du RMC (TPICE، 15 oct. 2003، préc.) 
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(BOUVEL, 2004, p. 382)
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3Ier§ )c

""3Ier§ )c

97oldenburgerwindsurfing chiemsee

98
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30000

7Ier§ c3(Ier§ )c

                                                           
97 TPICE، 15 oct. 2003، préc.  
98 TPICE، 25 oct. 2005، préc. 
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OHMI

99

Port louis

100

OHMI)

                                                           
99 V. cependant، conforme à la position de la Cour  de justice، TPICE، 24 sept. 2008، I. T@ manpower، qui rappelle 
que I'article (7، § Ier،c) «refléte I'intèrêt général à ce que les indicatinos descriptives des caractéristiques de 
produits ou de services pour lesquels I'enregistrement est demandé puissent être librement utilisés par tous» et 
que cette disposition vise à empêcher que de telles indications soient résevées à une seule entreprise du fait de 
leur enregistrement en tant que marque، alors que d'auters entreprises – dont، par exemple، ses concurrents—
pourraient vouloir décrire leurs Propres produits en employant précisément les termes enregistrés comme 
marque. 
100 TPICE، 15 oct. 2008، Propr. Ind. déc. 2008، comm.97. 
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101

102

7Ier §  c 

103

dc 3Ier§ 

a711/2

b

1991

                                                           
101 V. par ex. CA Paris، 10 mars 1994، préc. La Cour de justice reléve d'ailleurs elle-même qu'il existe un 
chevauchement des champs d'application respectifs des c) et d ) de I'article 3، § Ier de la directive (CJCE، 4 oct. 
2001، Merz & Krell، Rec. P. I-6959; CJCE، 12 févr. 2004، 2 arrêts، Campina et KPN، Rec. P. I-1699 et I-1619). 
102 Dans la jurisprudence communautaire، I'exclusion des signes descriptifs est elle-même absorbée parfois par 
I'exigence autonome de distinctivité prévue par le b) du § Ier de I'article 3 de la directive ou de I'article 7 du 
règlement. II est ainsi jugé، par exemple، qu'une marque peut être considérée comme « dépourvue de caractère 
distinctif au sens de I'article (7، § Ier، b) du règlement n° 40/94 parce qu'elle (est) descriptive de certaines 
caractéristiques des produits en cause » ou « qu'une marque verbale qui est descriptive des caractéristiques de 
produits ou de services، au sens de I'article 7، § Ier ، c) du règlement، est، de ce fait، nécessairement dépourvue 
de caractère  distinctif au regard de ces mêmes produits ou services، au sens de I'article (7، § I، b) du même 
règlement » (TPICE، 12 juin 2007، Rec. P. II-1911، Twist & Pour). 
103 CJCE، 20 sept. 2001، Baby-dry، Rec. P. I-6251 (pt 39); et par la suite، par ex.، TPICE، 12 janv. 2005، 
Europremium، Rec. P. II-65 ; Propr. Ind. 2005، comm. 27 ( pt 24) ; TPICE، 19 janv. 2005، Bioknowledge، (pt 24)، 
TPICE، 14 juin 2007، Europig، Rec. P. II-1961 (pt 26). 
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104

ab 711/2

(BOUVEL, 2004, p. 192)

105

 2010284

gaz-camping
106107Bronz'Express

Lift contourLift

contour

108

Nutri-Rich

109

 

                                                           
104 CA Paris. 5 mai 1999، PIBD 1999، n°680، III، 603; TGI Bobigny، 22 oct. 2002، Propr. Ind. avril 2003، comm. 27، 
obs. P. TRÉfFIGNY، qui se réfère expressément à la directive. 
105 V. par ex. CA Paris، 9 mai 2001، PIBD 2001، n° 728، III، 503. 
106 CA Paris، 23 juin 1981 D. 1982، jurisp. 434، note Y. REBOUL; rej. Cass. Com.، 7 déc. 1983، Bull. Civ. IV، n° 342.  
107 CA Paris، 19 oct. 2001، PIBD 2002، n° 737، III، 108.  
108 CA Paris، 9 juin 2004، PIBD 2004، n° 796، III، 624. 
109 CA Paris، Ier juin 2005، D. 2005، p. 2467، note J. PASSA; RTD com. 2005، p. 715، obs. J. AZÉMA. 
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